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苏州品牌外卖价格

生成日期: 2025-10-27

相比不太在意曝光度的作坊式纯外卖店，几汤砂锅粥一般会选址在沙县小吃、兰州拉面、米线店等小快餐
店旁边，有一定线下人流量的同时，也会形成一定的客户认知：“这个品牌有实体店面，是值得信赖的”。在
这方面去花一些心思，做到比其他快餐店更干净卫生有人气有调性，就是比较好***的品牌广告。△几汤砂锅粥
该店被街道评为“**外卖店”。另外，抖音一旦做外卖，也需要在门店拍堂食的场景，如果是一个纯外卖店，
就没办法很好去做呈现。品质保障了，要想跨区域规模化发展，本地化也是要考虑的事。据品牌方介绍，几汤
砂锅粥的产品结构中，有15~30款粥品，和15-30款小吃。定位“粥+万物”，公司会统一提供10~20款具有品牌
特色的标准化小吃产品，然后各地的加盟店可以适当加一些当地的特色小吃。比如曼玲等外卖粥品牌的客单
在20元左右，几汤砂锅粥可以做到25-30元。苏州品牌外卖价格

。当时较多餐饮从业者对外卖平台心存顾虑，而秦超并不纠结，认定外卖会在以后成为趋势，是一个较好
的发展机会。而这个机会，秦超把握住了。02从零开始的二次创业秦超开始意识到，外卖今后的发展今后会有
更大的空间，远不止现在。他相信，伴随着手机移动端的普及、网速的提高，外卖今后会成为刚需。“如果说
电商是效仿的是美国市场的亚马逊，那外卖这件事就是中国人**的。而且国内有几个亿的体量，这个在全世界
都没有。这从技术、人效方方面面都是有很大意义的，我也坚信自己在做一件非常有意义的事情。”另一方面，
秦超觉得自己还年轻，他觉得自己没必要去守着三五个店，要做点事，要实现更大的价值。也要带着他的团队，
让他们也实现更大的价值。苏州品牌外卖价格几汤砂锅粥走的是“砂锅粥+小吃”的快餐模式，降低了客单价。

正当他犹豫的时候，新的风口——外卖来了。第1批上线外卖的城市里没有常州，秦超就写邮件给外卖平台
总部请求开通。还没等到业务员上岗，秦超就已经把门店全部上线平台，正式开始外卖之路。乘着外卖的风口，
几家门店当年营业额全部翻了一番，其中一家门店做到了外卖寿司类的全国销量第1。当时较多餐饮从业者对外
卖平台心存顾虑，而秦超并不纠结，认定外卖会在以后成为趋势，是一个较好的发展机会。而这个机会，秦超
把握住了。02从零开始的二次创业秦超开始意识到，外卖今后的发展今后会有更大的空间，远不止现在。他相
信，伴随着手机移动端的普及、网速的提高，外卖今后会成为刚需。

总之，资本青睐几汤，在于“价值感强，客单价高，人效更**点高”这个***的门店模型，除此之外，还在于创
始人本人。

几汤砂锅粥作为加盟品牌非常难得的一点，还在于不盲目扩张，就像秦超所说，相比那些纯外卖店选址比较快，
一年能开500甚至800家，几汤对选址很严格，因此也会走得慢一些，一年只能开二三百家，但他相信，慢慢走
才比较快。另一方面，几汤砂锅粥如今有了蘑菇资本这样的外部合伙人，发展更是如虎添翼，此轮融资将主要
用于品牌建设和优化。
结合整个互联网巨头的布局（比如抖音也开始做餐饮外卖），，外卖、外带场景未来三五年还会有爆发式增长。

粥，具有全季节、全时段，全场景、全人群覆盖的天然优势。随着外卖平台的崛起，粥品类也孕育出像三
米粥铺、曼玲粥店这样门店突破千家的连锁品牌，可以说，外卖加速了粥品类的连锁化进程。但与此同时，随
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着餐饮竞争日益激烈，“外卖粥”也陷入同质化严重、比拼低价抢单量的恶性竞争之中，主打“外卖粥”的连
锁品牌，其门店规模也陷入停滞不前。而记者注意到，诞生于南京的几汤·鲜汤砂锅粥，短短四个月开出60多
家加盟门店，更‘’近官宣获得了蘑菇资本1500万元天使轮融资。据了解，蘑菇资本专业服务餐饮的垂直领域，
主要以投前管理，天使投资，FA融资等服务为主，服务合作过的品牌有巴比馒头，超能鹿战队，山沟沟的粉，
满分炸串等。而品质外卖更是消费升级下的大趋势，近几年平台数据也显示，外卖平均客单价持续增长。苏州
品牌外卖价格

中国外卖产业目前已经迈入拼品牌、品质、服务的稳定发展期。苏州品牌外卖价格

外卖单店单量会控制在100~150单，主要就是为了外卖出餐和堂食不能打架，既能满足快速准确出餐，又能
满足到店顾客的就餐体验，平台也不会降门店权重。如何做到这种平衡？经过多代门店模型测试，几汤砂锅粥
摸索出了比较好平衡点——就是控制外卖单量，带堂食的门店外卖***一般不超过150单，如果超过这个数字，
必然会集中爆单，中午一下子就能接几十单，这种情况下，就无法平衡到店顾客的体验了。如何控制单量？秦
超说：***，门店餐桌少放一点，比如门店常规面积30~60平，只放2~6张餐桌。第二，营业时段拉长至10-12个
小时，几汤砂锅粥有三分之一的门店是24小时营业（外卖月售万单），早中晚全覆盖，不集中在午高峰，这样
就不会***集中爆单。苏州品牌外卖价格

南京优梓品牌管理有限公司属于食品、饮料的高新企业，技术力量雄厚。几汤鲜汤砂锅粥是一家有限责任
公司（自然）企业，一直“以人为本，服务于社会”的经营理念;“诚守信誉，持续发展”的质量方针。公司业
务涵盖粥店加盟，粥铺加盟，粥，粥加盟，价格合理，品质有保证，深受广大客户的欢迎。几汤鲜汤砂锅粥以
创造***产品及服务的理念，打造高指标的服务，引导行业的发展。


